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LesEchos

LE QUOTIDIEN DE L'ECONDMIE

Le groupe angevin reprend son concurrent en difficulté. Il porte ainsi a prés d’un millier
de magasins son réseau de petites surfaces d’électroménager, d'image et de son.

e distributeur Findis double

de volume avec Cocelec

Saint-Barthélemy-d’Anjou

(Maine-et-Loire), a acquis le
28 décembre son concurrent
Cocélec, basé a Saint-Florentin
(Yonne), donnant naissance « au
premier réseau francais d'enseignes
de proximité en électroménager,
image et son ». Le nouvel ensem-
ble comptera 950 points de vente
en France sous les enseignes Proxi
Confort, Blanc-Brun et Cuisine
Plaisir, détenues par Findis, aux-
quelles s’ajoutent les magasins de
Cocelec, sous enseigne Extra et
Domial. Ces points de vente de 80
a 250 metres carrés sont tenus par
des commercants indépendants.

Le distributeur Findis, basé a

10.000 clients professionnels
C’est sur ce modele commercial,
offrant une alternative aux grandes
surfaces de I'électroménager, que
Findis a fondé son développe-
ment. Le groupe assure également
la formation et I'animation com-
merciale de ce réseau, notamment
en matiére d’e-commerce.

Le nouveau périmeétre repré-
sente un chiffre d’affaires pro
forma proche de 300 millions

d’euros. Le groupe prévoit a I'hori-
zon 2015 « sur des marchés plus ou
moins étals », un chiffre d’affaires
situé entre 300 a 350 millions
d’euros avec l'objectif d'une marge
opérationnelle de 5 %. Findis, fort
de six plate-formes formant un
systeme logistique trés intégré,
conforte également son activité de
fournisseur aupres de ce réseau de
petits magasins. Le groupe fournit
10.000 clients en incluant les com-
mercants hors de ses enseignes.
Findis et Cocelec présentent de
nombreuses similitudes en
matiere de marques, de produits et
de modele commercial. Ils sont
également complémentaires sur le
plan géographique, Cocelec densi-
fiant la présence du groupe sur la
moitié est du pays. Mais les deux
sociétés ont connu des évolutions
différentes. En quatre ans, Findis a
enregistré une croissance de 18 %
pour atteindre 170 millions d’euros
en 2011, avec 250 salariés. Dans le
méme temps, Cocelec (300 sala-
riés), propriété de la famille
Dubost, reculaitde 35 %, 4 125 mil-
lions d’euros de chiffre d’affaires en
2011. Lentreprise se trouvait dans

« une situation difficile qui laurait
conduite au début de l'année, sans
ce rachat, au redressement judi-
ciaire avec ses conséquences humai-
nes radicales », indique Frédéric
Jumentier, le PDG de Findis, Une
restructuration sera cependant
engagée « en gardant le maximum
de compétences et de fonds de com-
merce pour la meilleure densité pos-
sible », poursuit le dirigeant.

Pour réaliser cette acquisition,
Findis a procédé & une augmenta-
tion de capital de 10 millions
d’euros réalisée par ses actionnai-
res : Frédéric Jumentier et le mana-
gement, Activa Capital, EPF, Quil-
vestet Capzanine. C'esten 2007 que
Frédéric Jumentier et les cadres ont
acquis, avec le soutien de l'investis-
seur Abénex, le groupe Findis
aupres de la famille fondatrice. En
avril 2011, Activa Capital et ses par-
tenaires financiers ont racheté la
participation d’Abénex, prenant la
majorité du capital de Findis, avec
l'objectif d’accélérer la politique de
croissance externe du groupe.
EMMANUEL GUIMARD
CORRESPONDANT A NANTES

Le nouvel ensemble, Proxi Confort, Blanc-Brun et Cuisine Plaisir,
comptera 950 points de vente tenus par des commercants indépendants.
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